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РЕКЛАМНО-ИНФОРМАЦИОННОЕ АГЕНТСТВО «НАПИТКИ»

РИА «НАПИТКИ» создано на базе журнала «Напитки» - первого информационного журнала отрасли напитков (издается с 1998 года). Сотрудники журнала, обладая более чем семилетним опытом работы в отрасли,  сформировали принципиально новую комплексную систему  эффективного информационного обмена для участников индустрии производства и реализации напитков. Основной принцип этой системы – использование  взаимодополняющих собственных 
медиа-средств для реализации  задач своих клиентов  в отрасли напитков.

Наши медиа-средства

· Журнал «НАПИТКИ»
аналитический журнал, имеющий устойчивую отраслевую репутацию и позиционирование солидного бизнес-издания.  Размещение наиболее перспективно для компаний, имеющих долгосрочные планы по выходу на новые рынки, привлечению стабильных партнеров, планомерному продвижению собственных брендов. Журнал «Напитки», при помощи грамотно проработанной системы PR-материалов, интервью, эксклюзивных репортажей и других современных форм отраслевой журналистики позволяет представить Вашу компанию с наиболее выгодной стороны, укрепить ее имидж на рынке.

· Информационный портал  www.napitki.com
отраслевой портал, стремительно завоевывающий популярность в отрасли, становясь для многих ее участников основным средством получения оперативной информации о рынке напитков. Уже сегодня на сайте зарегистрировано около 1000 пользователей и более 600 компаний. Количество посещений сайта составляет порядка 5000 показов в день. 

Размещение вашего баннера  или презентации на сайте www.napitki.com – верный способ найти новых партнеров, и привлечь внимание к своему Интернет-ресурсу.

· «НАПИТКИ ПРОдвижение», «НАПИТКИ – ПРОизводство» 

наиболее полные справочные издания, предназначенные для организации работы менеджера по продаже и закупке алкогольной продукции (в первом случае)  и главного инженера предприятия по производству напитков (во втором случае). Справочники организованы в удобном для читателя формате, а оригинальная форма размещения рекламы на «вставках-разделителях» в несколько раз увеличивает  её эффективность.

(выход справочников планируется в 2006 г.)

Опираясь на медиа-средства РИА «НАПИТКИ» вы можете теперь не только разместить рекламу в журнале, но и спланировать отраслевую рекламную кампанию в целом ряде источников профессионального информирования, базирующихся на разных носителях, имеющих разный идейный формат и, в комплексе, обеспечивающих наиболее полных охват широкой целевой аудитории.

Какова АУДИТОРИЯ проектов РИА «Напитки»?

· производители и импортеры алкогольных и безалкогольных напитков, пива, минеральных вод

· оптовые и розничные продавцы напитков

· компании, предлагающие оборудование и комплектующие для производства напитков

· компании, предлагающие технологии и услуги для продвижения напитков 

В чем УНИКАЛЬНОСТЬ РИА «Напитки» на рынке рекламно-информационных услуг отрасли напитков?

· сочетание популярного журнала (периодическая имиджевая реклама), 
Интернет-портала (реклама в Интернете в реальном времени), справочных изданий (статичная реклама)

· высокий профессионализм журналистов и аналитиков агентства, обладающих богатым опытом работы в отрасли

· глубокое понимание актуальной рыночной ситуации и механизмов продвижения алкогольной и безалкогольной продукции, основанное на анализе отраслевой информации, получаемой как из открытых, так и из закрытых источников, позволяют коллективу РИА «Напитки» с наиболее высокой эффективностью планировать рекламные компании наших клиентов.

Какие ПРЕИМУЩЕСТВА работы с «РИА НАПИТКИ»?

· экономия времени за счет работы с одной командой, обеспечивающей размещение в различных информационных источниках

· экономия средств за счет прямого взаимодействия с производителем медиа-средств, гибкой системы пакетных скидок и бонусов

· создание и поддержание единой концепции продвижения в отрасли

· возможность «держать руку на пульсе» за счет оперативного доступа к отраслевой информации

Журнал "Напитки" (выпускается с 1998 года) является средством коммуникации профессионалов отрасли производства и продажи напитков. Наша задача - дать возможность участникам рынка в доступной и наглядной форме изложить информацию о своей компании и о своей продукции. Используя все возможности современной полиграфии, опираясь на высокий профессионализм журналистов, "Напитки" объединяет в одном информационном поле всех участников рынка - производителей и импортеров напитков, организации оптовой и розничной торговли, производителей товаров и услуг для производства напитков. Мы уверены в том, что настоящий профессионал отрасли - человек активный, стремящийся к новым знаниям, ищущий полезную информацию и интересующийся достижениями коллег по отрасли. Мы организовали для своих читателей три раздела, посвященных сферам, на которые, как на три кита, опирается отрасль:

Продукция

рыночные обзоры, потребительские рейтинги в секторах: вина, крепкие алкогольные напитки, пиво, слабоалкогольные напитки, соки и безалкогольные напитки, минеральные воды. Также в разделе краткие аннотации к новинкам рынка, информационно-образовательные статьи о напитках, консультации профессионалов. Ввиду серьезной разницы рынка сбыта и ценовых категорий раздел условно разбит на группы ‘Импорт’ и ‘Россия и СНГ’.
Основная аудитория этого раздела - представители оптовых и розничных компаний, заинтересованные в пополнении своего ассортимента напитками различных категорий. Кроме того, эта часть журнала будет интересна и производителям и импортерам напитков, заинтересованным в получении информации о достижениях лидеров отрасли, тенденциях развития и перспективах различных сегментов рынка напитков.

Бизнес

В этом разделе представлены рубрики:
"игроки" - интервью с лидерами рынка, топ-менеджерами российских и зарубежных компаний, посвященные политике продвижения брендов на рынке; "правила игры" - рассказы профессионалов о системах дистрибьюции, технологиях продаж; "право" - обсуждение законов, правовых коллизий; "персонал" - кадровые вопросы, тренинги; "выставки" - анонсы будущих выставок и репортажи с прошедших.  А также - "логистика", "сети", "реклама и маркетинг", "Интернет". 
Этот раздел служит информационной площадкой для обсуждения участниками рынка напитков, представителями властных структур, экспертами актуальных проблем развития отрасли. Кроме того, в этой части журнала Вы сможете ознакомиться с ноу-хау в различных направлениях такой сложной и многогранной сферы Бизнеса, как рынок напитков.

Производство 

В данном разделе слово предоставляется компаниям, обеспечивающим цикл производства напитков. Понимая сложность данной отрасли, редакция не пытается этим разделом завоевать профессионального технолога, а стремится популярным и доступным языком объяснить особенности и преимущества различных видов оборудования, сырья, дополнительных комплектующих всем, кому предстоит принимать решения при выборе поставщика.
Экспертами этого раздела "Напитков" являются крупнейшие поставщики оборудования и комплектующих, инжиниринговые компании, производители стеклотары, этикетки, укупорочных средств и много другого, без чего напиток не товар, а просто жидкость. 

Формат — 225 х 290 мм. Объем – не менее 112 полос, полноцветная полиграфия. Выходит 8 раз в год. Тираж — 34 тыс. экземпляров.

Распространение

1. На отраслевых выставках, посвященных индустрии напитков и близлежащим отраслям (этикетка, тара, упаковка, оборудование): 
37 выставок по Москве России и СНГ .................................................. 7 000 экз.

2. розничная продажа в специализированных алкогольных сетях: .......... 3 000 экз.

3. Рассылка по базе бюллетеня «ОПТОВИК»: ........................................ 11 600 экз.

72 представительства в 47 регионах России;

117 рекламных агентств по Москве и регионам России;

по производителям товаров и оптовым организациям Москвы и России.

4. Рассылка по базе журнала «НАПИТКИ»:

5. Производители алкогольной и безалкогольной продукции, дистрибуторы напитков, оптовики, отделы закупок сетей .................................................. 8 400 экз.

(издание рассылается по 2 экз. на каждое предприятие, 
например: директор - рекламный отдел, директор - снабженец)

6. Производители оборудования, 
услуг и аксессуаров отрасли напитков ................................................ 2 700 экз.

7. На представительские расходы и презентации ................................... 1 300 экз.

РЕГИОНЫ РАСПРОСТРАНЕНИЯ

Центральный, Северо-западный, Волго-Вятский, 
Центрально-Черноземный, Поволжский, Северо-Кавказский, 
Уральский, Западно-Сибирский, Восточно-Сибирский, Дальневосточный, 
Средне-Азиатский регионы, Новосибирская область, Украина, Молдова.

ПРИМЕРЫ ПУБЛИКАЦИЙ:

· Игроки рынка - интервью с первыми лицами мировых или российских компаний, занимающих лидирующие позиции в отрасли. Освещает ноу-хау продвижения торговых марок, маркетинговые стратегии, системы дистрибьюции, перспективы развития компании, мнения по актуальным для отрасли вопросам.

· История бренда - история возникновения и становления транснациональных брендов. Примеры интересных рекламных ходов, применявшихся в ходе развития торговой марки, информация о ярких исторических личностях, сыгравших серьезную роль в становлении бренда. Актуальные вопросы современного этапа развития бренда.

· Производители - история предприятия, интервью с руководством и работниками, сырьевая база, технологические особенности производственного цикла, обеспечивающие высокое качество продукции. Ноу-хау и маркетинговая политика предприятия, обеспечивающая его успешность на рынке напитков.

· Торговые компании - история компании, ассортимент, ценовая и маркетинговая политика, конкурентные преимущества, планы развития, партнеры и поставщики (в форме редакционного материала или интервью с первыми лицами компании) 
ПРАВИЛА ПОДАЧИ РЕКЛАМЫ, ГРАФИК ВЫХОДОВ ЖУРНАЛА 
И ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ К МАКЕТУ (в скобках цены с 1 января 2006 года)


V – вертикальная публикация, G – горизонтальная публикация

P-1: ................... 2280 у.е. 235x300 мм (дообрезной); 

V-2: .......... 1440 у.е., 95х250 мм;     G-1: ..............1800 у.е., 190х165 мм;

V-3: ............. 1080 у.е., 63,5х250 мм;  G-2: ............. 1440 у.е., 190х125 мм;

V-4: ..............840 у.е., 95х125 мм;       G-3: ..............1080 у.е., 190х83,5 мм;

V-6: ............. 540 у.е.  63,5х125 мм;     G-4: ..............  840 у.е., 190х62,5 мм;

V-9: .............. 300 у.е. 63,5х83,5 мм;   G-12: .............240 у.е., 95х42 мм;

1 ОБЛОЖКА – ТЕНДЕР;
                            3 ОБЛОЖКА – 3 120 у.е.

2 ОБЛОЖКА –3 600 у.е                                     4 ОБЛОЖКА – 4 080 у.е.

ТЕХНИЧЕСКИЕ ТРЕБОВАНИЯ К МАКЕТАМ

Все элементы TIFF 300 DPI;

Цветоделение CMYK; Графика в кривых; Логотипы оттрассированые 
в формате EPS; Верстка в программе Quark Xpress; Носитель: ZIP, СD-ROM.

Разработка макета рекламы: + 5% стоимости рекламы

	Номер:
	№1 (30)
	№2 (31)
	№3 (32)
	№4 (33)
	№5 (34)
	№6 (35)
	№7 (36)
	№8 (37)

	Срок подачи 
материала до:
	01.02.06
	24.03.06


	12.05.06
	09.08.06
	01.09.06


	30.09.06


	03.11.06
	30.11.06

	Выход 
журнала:
	13.02.06


	10.04.06
	29.05.06
	21.08.06


	18.09.06


	16.10.06
	20.11.06
	18.12.06




Система скидок при размещении рекламы 
в журнале «Напитки»

	Периодичность размещения 

(раз в год)
	8
	7
	6
	5
	4
	3
	2
	1

	Скидка (%)
	45
	40
	35
	30
	25
	20
	15
	договор ная

	№
	8
	7
	6
	5
	4
	3
	2
	1

	Размер 
модуля
	одна

публ.
	за

год
	одна

публ.
	за

год
	одна

публ.
	за

год
	одна

публ.
	за

год
	одна

публ.
	одна

публ.
	одна

публ.
	одна

публ.
	за

год

	P-1
	1254
	10032


	    1368
	9576
	1482
	8892
	1596
	7980
	1710
	6840
	1824
	1938
	2280

	V-2, G-2
	792
	6336
	864
	6048
	936
	5616
	1008
	5040
	1080
	4320
	1152
	1224
	1440

	V-3,  G-3
	594
	4752
	648
	4536
	702
	4212
	756
	3780
	810
	3240
	864
	918
	1080

	V-4,  G-4
	462
	3696


	504
	3528
	546
	3276
	588
	2940
	630
	2520
	672
	714
	840

	V-6
	297
	2367
	324
	2268
	351
	2106
	378
	1890
	405
	1620
	432
	459
	540

	V-9
	165
	1320
	180
	1260
	195
	1170
	210
	1050
	225
	900
	240
	255
	300

	G-12
	132
	1056
	144
	1008
	156
	936
	168
	840
	180
	720
	192
	204
	240


· Цены указаны в условных единицах с учетом НДС. 1 условная единица с 1 января 2005 года равна 30 рублям.  

· Указанные скидки предоставляются в случае единовременной оплаты контракта за оговоренное количество публикаций.

· Все указанные скидки действуют на размещение внутри журнала. Скидки на обложки,

                 1-ю страницу блока оговариваются отдельно.

· Все рекламодатели, размещающие модуль не менее ¼ (V-4, G-4) получают возможность публикации модуля 1/12 – «визитка» в справочном разделе журнала. 

Отраслевой информационный портал www.napitki.com разработан коллективом РИА «Напитки», в числе проектов которого: специализированный информационно – аналитический журнал «Напитки», различные профессиональные справочники.

Одна из наиболее актуальных проблем сегодня для профессионального менеджера  – проблема получения оперативной информации об отрасли. Но  сегодня  Интернет-пространство для многих компаний не лежит в сфере профессиональных интересов. Исправить это упущение призван наш интернет-ресурс www.napitki.com. Портал содержит не только актуальную информацию о новостях и событих отрасли, но и обладает самой большой на сегодняшний день открытой базой компаний, содержит возможность интерактивного общения компаний друг с другом.

Разрабатывая этот проект, мы ориентировались следующие принципы:

· концентрация всей отраслевой информации в легко доступной форме,

· удобные системы поиска и сортировки информации, 

· оперативность и актуальность информации,

· интерактивность портала 

Сегодня пользователь сайта может получить информацию или представить свою информацию в разделах: 

· «Новости» - ежедневно обновляемые новости отрасли, получаемые от информационных агентств и независимых источников. Раздел интерактивен – Вы можете стать его участником, разместив свою новость (администрация сайта оставляет за собой право редактирования и отбора материалов).

· «События» -  при помощи этого раздела вы можете ознакомится с анонсами будущих отраслевых мероприятий, узнать о том, какие события происходят в отрасли прямо сегодня, а также прочитать отчеты о завершившихся выставках, семинарах, конференциях, дегустациях. Раздел позволяет внести информацию о своем событии – будь это крупный форум или презентация отдельно взятой марки или компании.

· «Дайджест» - в этом разделе вы сможете прочесть подборку статей, выходивших в массовой и специализированной прессе, посвященных отрасли напитков. А для тех, кто не имеет времени прочитывать все статейные материалы целиком, информационные аналитики РИА НАПИТКИ еженедельно готовят краткий обзор интересных публикаций. 

· «Аналитика» - в этом разделе представлены статьи, содержащие анализ различных сегментов российского и зарубежных рынков напитков

· «Обсудим?» - в этом разделе мы предоставляем возможность участникам рынка и просто заинтересованным пользователям сайта обсудить актуальную проблему отрасли. Пока темы для обсуждения предлагают наши постоянные авторы и аналитики, но мы надеемся, что пользователи сайта также будут проявлять активность в этом направлении, заявляя наиболее важные отраслевые проблемы, требующие широкого обсуждения. 

· «Библиотека» - здесь можно полистать страницы электронных фолиантов, содержащих самую разную информацию: от любопытных зарисовок по тематике напитков, до серьезных нормативных актов, регламентирующих деятельность всей отрасли. 

· «Журнал» - посетив этот раздел портала, вы узнаете все о журнале «Напитки», получите доступ к архиву номеров, сможете ознакомиться с графиком выхода издания, системой его распространения, условиями размещения рекламы и информации.  

· «Компании» - здесь содержится на сегодняшний день самая большая из открытых баз компаний-участников рынка напитков. Для того чтобы получить информацию об участниках базы необходимо лишь заполнить регистрационную форму. 

· «Партнеры» - в этой рубрике мы представляем наших постоянных партнеров – коммерческие предприятия, союзы и ассоциации, государственные институты

· «Биржа» - в этой части сайта вы сможете разместить кадровое объявление, предложение о продаже товаров и услуг, ознакомится с представленными вакансиями, найти новых партнеров и поставщиков. 

· «Наши проекты» - в этом разделе вы можете получить полную информацию о проектах РИА НАПИТКИ.

· Помимо вышеперечисленных рубрик на сайте организован «Форум», в котором Вы сможете обсудить любые темы, связанные с Вашей профессиональной деятельностью. Учитывая все возрастающий объем портала мы оборудовали его удобной системой быстрого поиска.

Представленные сегодня на сайте разделы - это не окончательный вариант www.napitki.com. Проект непрерывно развивается, серьезная его часть находится в состоянии разработки. Мы ждем от Вас отзывов, комментариев, активного участия в жизни сайта. Оставайтесь с нами, и вместе мы станем сильнее!

СТОИМОСТЬ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМЫ НА САЙТЕ  www.napitki.com
 Баннер размера 468х60

Период размещения (в неделях)

   1
   2
   4
Место размещения:



        Стоимость:
Все страницы




 120
 220
 400  

Главная страница сайта



   70
 130 
 250   

Раздел «Новости»



   60
 110
 200  

Другие разделы



 
   50
   85
 150  

эксклюзивное размещение


 250  
 450  
 600
Баннер размера 120х120

Период размещения (в неделях)

   1
   2
   4
Место размещения:



        Стоимость:
Главная страница



  30
  40
  60   

Раздел «Новости»



  25
  35
  50   

Другие разделы




  15
  25
  40   

Online презентация фирмы – страница

Период размещения


       8 недель    6 месяцев    1 год

Место размещения:


                    Стоимость:
Раздел «Партнеры»


          170            310           600  

Стоимость изготовления рекламных баннеров

Размер
        Формат
        Стоимость
        Формат
        Стоимость

468x60
    
GIF

 20
          Flash

 25  

125x125

GIF

 10
          Flash

 20  

234 x 60

GIF

 15
          Flash

 20  

88x31

GIF

   8
          Flash

 15  

Стоимость изготовления страницы презентации фирмы

HTML + растровая графика 
 15  

HTML + Flash 


 25  

· Цены указаны в условных единицах. 1 условная единица с 1 января 2005 года равна 30 рублям.

Размещение рекламы на сайте 

1.
Баннерная реклама

1.1
Установка баннера в систему.

Для размещения баннера требуется выбрать желаемый формат (в пикселях), страницу сайта и срок размещения, исходя из того, что минимальный срок размещения – одна неделя. Публикация баннеров на сайте происходит в 00,00 часов каждого понедельника.   При оплате нескольких недель размещения баннера можно варьировать начало и конец их показа, например, выкупив две недели, можно указать необходимость показа баннера в течение первой и в течение последней недели месяца, вместо показа баннера подряд в течение двух недель. 

Внимание! Для своевременной установки Ваших баннеров в систему необходимо передать их администрации сайта до 17-00 последнего рабочего дня недели (Например, баннеры, присланные в воскресенье, никак не смогут быть показаны на сайте в 00,01 часов утра понедельника). В случае отсутствия у Вас своего собственного баннера  РИА «Напитки» может оказать помощь в его изготовлении.

1.2 Свойства показов

Поскольку количество рекламных мест ограничено, администрация сайта оставляет за собой право проводить ротацию баннеров в особо популярных местах, и гарантирует, что каждый баннер будет показан в не менее чем 33% загрузок выбранной страницы. Такая ротация удобна не только для нас, но и увеличивает внимание к показанной рекламе. В отдельно оговариваемых случаях ротация проводиться не будет.

По желанию клиента администрацией сайта будет представлен отчет по статистике показов его баннера, включая общее количество показов, дни недели и время показов, количество кликов по баннеру. 

2. 
Страничная реклама

2.1 Публикация страничной рекламы.

Страничная реклама позволяет компании опубликовать развернутую информацию о своей деятельности и предлагаемой продукции на страницах сайта, сделав ее доступной для любого пользователя сайта. Для компаний, не обладающих собственным сайтом, это хорошая возможность найти новых партнеров и развить свой бизнес.  

Тем, у кого уже есть свой сайт, страничная реклама на www.napitki.com позволит получить новых посетителей, заинтересованных в предлагаемых товарах и услугах, а также повысить свой собственный уровень цитируемости и укрепить деловой имидж.

Для размещения страничной рекламы необходимо предоставить информационные и графические материалы, обсудив с представителем РИА «Напитки» их параметры и объем.  Отображение новых рекламных страниц на сайте происходит в 00,01 каждого понедельника, одновременно публикация ссылки на нее в разделе «Партнеры» главной страницы сайта. 

справочник: «Алкогольные НАПИТКИ – ПРОдвижение»
Назначение издания

Справочник предназначен для директоров, менеджеров по продажам и/или закупкам компаний, предлагающих как сами напитки, так и товары для их производства и/или продвижения. Удобная структура справочника, возможность дополнения «от руки» делает издание не просто настольной книгой менеджеров отрасли, но и сочетает в себе качества справочника и рабочего блокнота одновременно. Принципиальная новизна издания – наиболее полная информация об отрасли, формат, позволяющий сделать справочник удобным повседневным рабочим инструментом менеджера, осуществляющего продажу или закупку алкогольной продукции. Количество рекламы в справочнике ограничено.

Структура и наполнение

· «Содержание, руководство пользователя,  выходные данные» - 6 страниц
· «Полезные страницы»: общий объем 16 страниц

Все, что необходимо для работы менеджера алкогольной отрасли:  Таблицы мер – сколько бутылок в  коробке, в палете, в контейнере,  грузоподъемность стандартных автомобилей. Стандартные бутылки, пакеты, БиБы. Документы, сопровождающие поставку продукции (сертификаты, накладные, формы)  Что требуют лаборатории контроля качества на местах. Выдержки из законодательства, посвященные проблеме поставки продукции.

· «Рубрикаторы»: общий объем - 30 страниц

Региональный рубрикатор:
позволяет быстро и удобно найти производителя, оптовика или импортера из любого региона России. Информация о каждой области начинается короткой экономико-географической справкой, телефонами государственных органов, осуществляющих надзор за алкогольной продукцией.

Ассортиментный рубрикатор:
позволяет легко выбрать компании, производящие определенный тип алкогольных напитков.

· «Справочный раздел-алфавит» – 195 страниц:

наиболее объемная часть справочника, содержащая адресные блоки производителей, импортеров и оптовиков алкогольной продукции. Каждый блок содержит название компании, адрес офиса, телефоны, электронный адрес. Также в адресном блоке предусмотрена свободная строка для внесения пользователем справочника личной информации.

· «Разделители справочного раздела» – 10 листов, 20 страниц.

Мелованная бумага повышенной плотности. Цветная печать.

Предназначены для разделения справочного раздела на группы по названию букв, например, группа «АБВ», «ГДЕ». Разделители предлагаются заинтересованным компаниям для размещения рекламы. Здесь надо отметить, что показ Вашего рекламного модуля стопроцентно гарантирован, в отличии от других имеющихся аналогов печатных изданий. Попросту говоря, чтобы найти адрес компании, нужно всегда открывать справочник на «разделителе». Согласитесь, эффект от такого размещения гораздо выше, чем от имеющихся сегодня на рынке аналогов, в которых зачастую группы из 10-15 рекламных полос просто «пролистываются».

справочник: «НАПИТКИ – ПРОизводство» 

Назначение издания 

Справочник предназначен для директоров, главных инженеров, технологов предприятий, всех тех, кому приходится принимать решение о закупке оборудования и комплектующих для производства алкогольных и безалкогольных напитков. Удобная структура справочника, возможность дополнения «от руки» делает издание не просто настольной книгой технолога,  но и сочетает в себе качества справочника и рабочего блокнота одновременно. Принципиальная новизна издания – наиболее полная информация о поставщиках, формат, позволяющий сделать справочник удобным повседневным рабочим инструментом снабженца производственной фирмы. Количество рекламы в справочнике ограничено.

Тиражи и распространение справочника

Тираж 5000 экземпляров. Периодичность – 2 раза в год.

Часть тиража бесплатно рассылается на предприятия, производящие и продающие алкогольную продукцию (см. схему распространения журнала «Напитки»).

Остальная часть справочника распространяется на выставках, конференциях и других отраслевых мероприятиях, высылается по подписке, распространяется через сайт и редакцию журнала «Напитки».

Характеристики справочника

Формат А5,  256 страниц высококачественной офсетной бумаги, печать ч/б, вставки-разделители на мелованной ламинированной бумаге – полноцветная полиграфия -10 страниц.

СТОИМОСТЬ РАЗМЕЩЕНИЯ РЕКЛАМЫ в справочнике
Обложки:

1-я обложка



1 200   

2-я обложка

   

   700  

3-я обложка

   

   600    

4-я обложка



1 000 

Реклама на «вставках-разделителях»:

Лицевая сторона


   480

Оборотная сторона


   420

«Разделитель» (целиком)

   790

· Цены указаны в условных единицах. 1 условная единица с 1 января 2005 года равна 30 рублям.

Дорогие читатели, напоминаем Вам, что основной способ распространиения журнала «Напитки» - бесплатная рассылка по предприятиям отрасли. Мы постоянно проводим корректировку нашей адресной базы для своевременной и точной доставки журнала. Помимо этого, нас интересует Ваши пожелания к содержанию журнала и Ваши намерения по участию в других проектах РИА НАПИТКИ.  

Просим Вас заполнить эту анкету и выслать её нам в редакцию по почте или по факсу.

 Подписаться на журнал «Напитки» можно также, пройдя полную регистрацию на сайте www.napitki.com.

1. компания:
форма собственности:            ПБОЮЛ           ООО           ЗАО           ОАО           ГУП           другое

2. почтовый адрес: индекс:                        страна:                        область:                        город:

улица:                                                              номер дома/корпус:          офис:                        основной телефон:            

дополнительный телефон (если есть):                                 факс:                         E-mail:                          WWW:            

контактное лицо: ФИО:                                                                 должность:            

3. основной рыночный статус – расставить приоритеты: 

(если Ваша компания может быть определена по нескольким статусам – просьба расставить приоритеты: 1, 2, 3, 4, 5)

Владелец торговой марки – владеет определенной торговой маркой и размещает заказы на её производство

     Производитель – наличие собственного производства напитков

     Импортер – ввоз и/или эксклюзивная дистрибьюция любых зарубежных видов напитков

     Оптовик – оптовая поставка напитков, закупленных у производителей и/или импортеров в розничные магазины и крупные торговые сети.

     Розница – розничная реализация напитков

4. статус акцизного склада:

            производственный            оптовый            отсутствует

5. ассортимент продукции: 

не забывайте, что собственные определения статуса уменьшают Ваши шансы попасть в выборку получателя информации.

            Тихие вина (до 15%)                        Крепленые и ароматизированные вина                        Игристые вина

            Крепкие алкогольные напитки          Слабоалкогольные напитки                                         Пиво

            Соки                                                Безалкогольные напитки                                             Минеральные воды

            другое

Происхождение товаров:            собственного производства            стран "дальнего зарубежья"            стран России и СНГ

5. Для компаний, предлагающих товары и услуги для производства и продажи напитков: 

для компаний, предлагающих сырьё для производства напитков:

            добавки           концентраты           виноматериалы           спирты пищевые            другое:

для компаний, предлагающих тару для напитков:

            пэт-бутылка           стеклобутылка           алюминиевая банка            другое:

для компаний, предлагающих пробки:

            для вина           для крепких алкогольных напитков           для пива и б/а напитков

            другое:

для компаний, предлагающих этикетки:

            самоклеющиеся           невлагостойкая           влагостойкая           металлизированные          другое:

для компаний, предлагающих упаковку для напитков:

            сувенирные короба           короба для транспортировки            другое:

для компаний, предлагающих клеи:

            казеиновые           синтетические            другое:

для компаний, предлагающих оборудование для производства напитков:

            для виноделия           для спиртового производства           для розлива            для производства ПЭТ-тары

            для спиртового производства           для б/а напитков            другое:

для компаний, предлагающих услуги для производства и продвижения:

            производственные технологии           IT-технологии           брендинг            аналитика           реклама

            другое:

- Хотели бы Вы оформить дополнительную платную годовую подписку на журнал «Напитки»?            да           нет

- Разрешаете ли вы нам зарегистрировать Вашу компанию на сайте www.napitki.com?                           да           нет

- Ваши отзывы о журнале.

Какие статьи привлекли внимание? Какой информации, необходимой для Вас, Вы не нашли в журнале? Статьи на какие темы Вы хотели бы прочитать в следующих номерах журнала?
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